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Тезисы: взаимосвязь промышленного дизайна и позиционирования компаний, 

брендинг, интеграция и использование дизайна компаниями. 

Аннотация: В данной статье рассматривается роль промышленного дизайна как 

одного из ключевых факторов, формирующих восприятие бренда и продукции 

потребителями. Подчеркивается важность визуального оформления, функциональности 

и эстетики, которые влияют на создание положительного имиджа бренда и его 

узнаваемость на рынке. Анализируются различные аспекты дизайна, такие как логотип, 

упаковка продукции, функциональность продукции, а также их влияние на 

эмоциональную реакцию потребителей. Кроме того, исследуется, как качественный и 

продуманный дизайн может улучшить потребительский опыт, повысить лояльность к 

бренду и способствовать увеличению продаж. В статье также приведены примеры 

успешных брендов, которые сумели эффективно использовать дизайн в своей стратегии 

маркетинга. Заключительные рекомендации подчеркивают необходимость интеграции 

дизайна в общую стратегию брендинга для достижения успеха на конкурентном рынке. 

 

   Актуальность: 

Промышленный дизайн играет ключевую роль в формировании имиджа бренда и 

его восприятии потребителями. В условиях высокой конкуренции на современном рынке 

компании стремятся выделиться, и внимание к деталям в дизайне продукции становится 

важным стратегическим инструментом. Понимание влияния промышленного дизайна на 

потребительское восприятие может помочь компаниям эффективнее разрабатывать свои 

продукты и коммуникации. 

 

  Цели: 

1. Изучить влияние элементов промышленного дизайна (формы, цвета, 

материалов и функциональности) на эмоциональное восприятие бренда потребителями. 

2. Определить, как качественный дизайн может улучшить потребительский опыт 

и увеличить лояльность к бренду. 

3. Выявить взаимосвязь между дизайном продукции, ее позиционированием на 

рынке и продажами. 

 

Ключевые аспекты: 

1. Анализ основных элементов промышленного дизайна и их воздействие на 

восприятие потребителей. 

2. Роль брендинга и эмоционального дизайна в создании уникального образа 

товара. 

3. Исследование примеров успешных брендов, использующих промышленный 

дизайн для повышения своей привлекательности и конкурентоспособности. 

4. Выведение рекомендаций для компаний по интеграции дизайнерского подхода 
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в позиционирование бренда на конкурентном рынке.
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